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春节营销不应是零和游戏，而应追求整体价值最

大化。对于白酒企业，这意味着从追求短期销量转向

长期品牌建设；对于经销商，这意味着从单纯赚取差

价转向服务增值；对于消费者，这意味着从被动接受

转向主动参与。白酒品牌只有跳出传统竞争维度，重

新定义游戏规则，才能在春节营销中实现突破。

未来，白酒市场的竞争，不再是产品与产品的竞

争、渠道与渠道的竞争，而是思维模式与思维模式的

竞争。那些能够率先从牛顿思维转向量子思维的企

业，将在新一轮市场变革中赢得先机。量子思维不是

否定传统，而是在传统基础上进行跃迁。当白酒品牌

真正理解并践行主客一体、厂商一体、销售者与消费

者共创价值的理念时，春节营销将不再是一场你死我

活的战争，而应成为共同创造美好春节体验的价值网

络，这才是其终极出路！ A4
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“万马奔腾”，哪缕醇
香叩响了你的心扉？
农历丙午马年即将到来，生肖酒
年度角逐如期上演，哪一款马年
生肖酒会更打动你？
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为消费者
“酿造美好生活”
期待在五年、十年、二十年后，乃
至更远的未来，茅台这个企业以
及品牌和产品依然屹立于市场，
为消费者“酿造美好生活”，这正
是茅台坚持长期主义的目标所
在。

白酒消费最差的时候过去了？
决定谁能穿越周期、真正“康复”的关键，终究要回归到酒业本质，靠产品力、渠道效率与用户
洞察的真实进化。

本报记者 张瑜宸 发自北京

进入2026年以来，多家券商与行业媒体在年终

复盘中，为2025年的中国白酒产业定下“深度调整”

的基调。

数据也印证了这一判断：2025年酒类消费价格

指数同比下降1.9%，行业平均库存周转天数高达

900天，酒企普遍增长乏力。

随着宏观经济政策效应逐步释放，新一年的白

酒行业是否已走出至暗时刻？

近期，《华夏酒报》记者采访时发现，围绕这一核

心议题，目前业界形成了两种判断逻辑：一部分机构

与企业认为，“最差的时期已经过去”；但更多业内人

士则指出，行业仍面临严峻的结构性挑战。

采访中，北京红星股份有限公司顾问、原副总经

理吴佩海对《华夏酒报》记者坦言，三重因素叠加之

下，当前酒类销售依然面临较大困难。若说白酒销

售的困难时期已经过去，恐怕为时过早。“面对行业

的深度调整，酒企——尤其是白酒企业，必须坚持实

事求是的原则。” A3
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威士忌酒进口关税税率降至威士忌酒进口关税税率降至55%%
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“思维战”重构白酒
春节营销新玩法？
未来，白酒市场的竞争，不再是产品与产品的
竞争、渠道与渠道的竞争，而是思维模式与思
维模式的竞争。

本报特约撰稿人 李后强 发自北京

白酒不是黄金白银
历史反复证明，任何脱离基本面的炒作，终将回归理性。
投资白酒，应着眼于其长期消费属性与抗周期能力，而非幻想一夜暴富。

本报评论员 张瑜宸

近期，黄金、白银价格在经历历史性暴涨与剧

烈回调后，再度成为投资市场的焦点。

与此同时，沉寂已久的白酒板块也意外迎来

久违的涨停潮，令不少股民重燃希望。

一时间，“抄底”“反弹”“回温”等词汇充斥市

场，仿佛白酒也成了可以“一夜暴富”的另类贵金

属。

然而，我们必须清醒地认识到：白酒不是黄金

白银。它既不具备避险属性，也不具备金融衍生

品的高杠杆特性。白酒的本质，是消费品，是文化

载体，更是实体经济的重要组成部分。将其简单

类比为投机标的，不仅模糊了行业的本真价值，也

可能误导投资者陷入非理性的追涨杀跌。

那么，白酒板块为何在此时“支棱”起来？

表面看，有两大催化因素：其一，以茅台为代

表的头部品牌价格企稳回升，释放出积极信号；其

二，春节作为中国最重要的传统节日，历来是白酒

消费的高峰期，“无酒不成席”的习俗支撑了其短

期需求。

更深层的原因，则在于资本市场的自身逻辑

——经历长期调整后，部分优质白酒企业的股息

率已显著高于银行存款利率，在低利率环境下，其

“类债券”属性重新受到关注。

但这是否意味着，白酒行业已触底反弹？

答案或许并不简单。业内观点呈现明显两

极：一部分人认为，这只是技术性修复，难改中长

期弱势格局。数据显示，过去数年，白酒指数整体

都未跑赢过大盘，行业面临人口结构变化、消费习

惯转型、产能过剩等结构性挑战；另一部分人则判

断，2025年或已成为行业周期的底部——无论是

从产能出清程度，还是从市值估值水平来看，风险

已大幅释放，2026年有望温和回暖。

值得警惕的是，当前，市场上弥漫着一种“错

失焦虑”：金价高企，怕踏空；白酒反弹，又怕错过

“最后上车机会”。这种情绪驱动的投资行为，往

往导致“追高被套”。许多散户自诩“等待抄底”，

实则缺乏对行业基本面的深入理解，仅凭短期股

价波动就做出决策，最终沦为“韭菜”。

作为酒业从业者，我们始终主张为酒业鼓与

呼，但不捧杀，亦不踩低。我们乐见资本市场对优

质白酒企业的价值重估，但坚决反对将白酒异化

为纯粹的金融工具。真正的价值，不在K线图的

起伏之间，而在一瓶酒背后的工艺传承、品牌积淀

与消费者认同。

历史反复证明，任何脱离基本面的炒作，终将

回归理性。短剧里“重生归来、点石成金”的爽文

逻辑，在现实市场中并不存在。投资白酒，应着眼

于其长期消费属性与抗周期能力，而非幻想一夜

暴富。

因此，面对当前的躁动，我们呼吁投资者保持

冷静：若相信中国白酒的文化韧性与消费结构性

升级的长期趋势，可逢低布局优质标的，耐心持

有；若只是追逐热点、博取短线差价，则需警惕高

位接盘的风险。

毕竟，黄金白银可以囤积，但白酒的价值，终

究要靠时间与匠心来酿造。
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春节营销的
“舍得式破题”
配合一系列线上线下营销动作，
舍得酒以情感赢得共鸣、以品效
实现双赢，构建春节营销全链路
闭环。
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精品葡萄酒市场新一
轮行情即将启动？
当精品葡萄酒价跌至五年最低，
敏锐的亚洲买家已开始悄悄买
入，这是市场反转的前奏吗？


